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ABSTRAK 

 

Inflasi telah memberi impak yang besar kepada semua orang, dan mereka akan menghabiskan wang dengan 

bijak. Mereka akan membandingkan harga produk yang sama, dan memilih tawaran yang lebih baik. Oleh itu, 

banyak laman web perbandingan harga dibangunkan untuk membantu pengguna mengumpulkan maklumat 

dengan lebih cepat. Walau bagaimanapun, tiada laman web yang membandingkan produk yang dituju untuk 

pelajar sahaja. Selain itu, banyak laman web perbandingan harga adalah laman web atau aplikasi membeli-belah 

dalam talian dimana pelajar yang masih di bangku sekolah menengah perlu mendapatkan kebenaran daripada 

ibu bapa mereka untuk membeli sesuatu barang. Projek ini bertujuan menyelesaikannya. Penyelesaian untuk 

menangani masalah yang dinyatakan adalah untuk membina laman web harga perbandingan harga tanpa 

sebarang pembelian yang terlibat. Pangkalan data akan dibangunkan untuk menyimpan data dari laman web 

tertentu dan mendapatkan harga pasaran terkini. Kaedah yang digunakan untuk membina aplikasi ini adalah 

metodologi Agile. Metodologi ini dipilih untuk mengurangkan risiko kegagalan implementasi perisian dari segi 

teknikal dan mengikut kehendak pelanggan. Metodologi Agile adalah jenis pengembangan sistem jangka pendek 

yang memerlukan adaptasi cepat dan mengembang terhadap perubahan dalam bentuk apapun. Hasil aplikasi 

yang dibangunkan adalah menyelesaikan masalah yang dihadapi serta mencapai objektif-objektif yang 

dinyatakan. 

 

1 PENGENALAN  

 

Sistem adalah kumpulan yang terdiri dari komponen yang memiliki unsur keterkaitan antara 

satu dengan lainnya, Indrajit (2001:2). 

  

 Terdapat pelbagai pilihan jenama pakaian yang disedia sama ada dalam talian atau 

luar talian bagi memudah pembelian, terutamanya di sekitar Lembah Klang, contohnya 

jenama seperti H&M, Cotton On dan Factorie. Kemudahan ini disedia bagi memboleh 

pengguna membuat perbandingan harga bagi setiap jenama berkenaaan. 

 

 Sistem perbandingan harga dalam talian membolehkan pengguna membuat 

perbandingan harga oleh setiap gedung pakaian melalui sesebuah laman web. Melalui 
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perbandingan harga, pengguna boleh merancang pembelian dengan membeli harga pakaian 

tersebut ketika promosi harga jualan murah. 

 Projek ini dibangun menggunakan laman web kerana penggunaan laman web dalam 

talian semakin meningkat (Utusan Malaysia 2016). Laman web mudah untuk dibangunkan. 

Walau bagaimanapun, mereka lebih cepat dan lebih cekap, kerana mereka bekerja seiring 

dengan peranti mudah alih yang mereka bangunkan. Mereka juga terjamin kualiti, kerana 

pengguna boleh mengaksesnya hanya melalui setor  dalam talian. Manakala, aplikasi web 

boleh menyebabkan kos penyelenggaraan yang lebih tinggi merentasi pelbagai rangkaian 

mudah alih.  

 

2 PENYATAAN MASALAH 

 

Terdapat beberapa masalah yang dihadapi oleh ramai orang iaitu harga pakaian yang dijual 

berbeza harga daripada setiap peniaga. Gaya pakaian yang sama tetapi dijual dengan harga 

yang berbeza. Perbezaan harga bagi pakaian yang sama menyebabkan kerugian kepada 

pengguna, sekiranya pengguna tidak membuat tinjuan harga sebelum membuat pembelian.  

 

Selain itu, untuk membina pangkalan data harga pakaian terkini daripada laman web 

pakaian iaitu H&M, Cotton On, Factorie. Projek ini akan dibina fungsi mengelintar harga 

secara automatik berdasarkan penapisan gelintar (filter searching). Oleh itu, pangkalan data 

yang terdiri dari tiga laman web tersebut akan dibina dan diguna untuk memastikan projek ini 

berjalan dengan lancar. 

 

 Laman web perbandingan harga ini dibangun bagi membuat perbandingan harga 

untuk melindungi pengguna daripada berbelanja daripada berbelanja dengan boros.  Sasaran 

penggunaan aplikasi ini adalah untuk golongan belia yang berumur daripada 13 hingga 28 

tahun. Ini kerana jenama H&M, Cotton On dan Factorie merupakan jenama pakaian yang 

paling digemari oleh golongan ini. 

 

3 OBJEKTIF KAJIAN 

 

Kajian ini mempunyai objektif seperti berikut:  
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1. Membangun pangkalan data yang terdiri daripada harga pakaian dari tiga jenama 

pakaian seperti H&M, Cotton On dan Factorie berasaskan laman web.  

2. Menyedia fungsi menggelintar secara automatik berdasarkan penapisan gelintar (filter 

searching). 

3. Membangun aplikasi yang membanding harga dari tiga jenama pakaian seperti H&M, 

Cotton On dan Factorie berasaskan laman web. 

 

4 METOD KAJIAN 

 

Metodologi yang diguna untuk membangunkan aplikasi mudah alih pengurusan inventori 

ialah metodologi Agile. Metodologi ini dipilih untuk mengurangkan risiko kegagalan 

implementasi perisian dari segi teknikal dan mengikut kehendak pelanggan. Metodologi 

Agile adalah jenis pengembangan sistem jangka pendek yang memerlukan adaptasi cepat dan 

mengembang terhadap perubahan dalam bentuk apapun. Metodologi ini terdapat lima fasa 

seperti di Rajah 1. 

 

Rajah 1 

 

 

4.1 Fasa Perancangan  

Fasa ini merupakan fasa untuk memahami tujuan laman web perbandingan harga 

pakaian dibangun serta bagaimana laman web dilakukan. Fasa ini memenuhi 

keperluan objektif serta fasa bagi mengenal pasti masalah yang dihadapi oleh 

pengguna. 

 

4.2 Fasa Analisis 

 Fasa ini merupakan fasa untuk menganalisis keperluan serta perisian yang diguna 
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untuk membangunkan laman web perbandingan harga pakaian mengikut kesesuaian 

serta membahagikan maklumat mengikut penyusunannya. 

 

4.3 Fasa Reka bentuk 

 Fasa ini merupakan fasa untuk mereka bentuk antaramuka laman web perbandingan 

harga pakaian. Pada fasa ini antaramuka laman web dilakukan mengikut kehendak 

pengguna serta warna yang sesuai yang dapat menarik pengguna untuk 

menggunakannya. 

 

4.4 Fasa Perlaksanaan 

 Fasa ini merupakan fasa perlaksanaan untuk membangunkan laman web perbandingan 

harga pakaian serta membuat fungsi mengikut objektif yang ditentu. Pada fasa ini 

pangkalan data serta penulisan kod pengaturcaraan dilakukan. 

 

 

4.5 Fasa Pengujian 

 Fasa ini merupakan fasa pengguna akhir yang menguji serta memberi maklum balas 

terhadap laman web perbandingan harga pakaian. Sebarang maklum balas bagi 

penambahbaikan dan pengubahsuaian diambil kira untuk dibawa semula ke fasa 

perancangan. 

 

5 HASIL KAJIAN 

 

Bahagian ini membincangkan hasil daripada proses pembangunan laman web perbandingan 

harga pakaian. Penerangan yang mendalam tentang laman web perbandingan harga pakaian 

dibincangkan. Fasa reka bentuk merupakan fasa yang penting dalam membangun sesebuah 

sistem. Untuk projek ini, Wordpress telah digunakan untuk membangunkan laman web ini. 

WordPress adalah sistem pengurusan kandungan percuma dan sumber terbuka ( Free open-

source and content management system) menggunakan bahasa pengaturcaraan PHP dan 

pangkalan data MySQL. Untuk berfungsi, WordPress perlu dipasang di pelayan web (web 

server), yang mana akan menjadi sebahagian daripada perkhidmatan hosting Internet atau 

hos rangkaian dengan tersendiri.  
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Rajah 5.1 dan Rajah 5.2 menunjukkan halaman utama yang telah dihasilkan selepas direka 

bentuk.  

 

Rajah 5.1 Halaman Utama 

 

 
 
 
 

 
Rajah 5.2 Halaman Utama 

 

 
 

 

Laman utama ini tidak memerlukan log dan daftar masuk pengguna. Pada bahagian atas 

halaman, terdapat beberapa menu yang boleh dipilih oleh pengguna. Antaranya, All clothes 
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(semua pakaian), dan nama-nama jenama iaitu H&M, Factorie dan Cotton On. Pada bahagian 

bawah pula, pengguna boleh memilih pakaian-pakaian yang di pilih secara rawak untuk 

diterokai. Di sini juga mempunyai 4 menu iaitu Shows all, Favourites, Popular dan Best 

Rated.  

 

Rajah 5.3 menunjukkan antara muka sehelai pakaian. Selepas pengguna memilih pakaian, 

antara muka ini akan dipaparkan. 

 

Rajah 5.3 Halaman pakaian (produk) 

 

 

 

 

 

Pada halaman ini, terdapat beberapa maklumat dan fungsi untuk pengguna. Halaman ini 

mempunyai gambar pakaian yang jelas untuk pengguna dan juga beberapa pilihan warna 

yang lain. Ia juga mempunyai beberapa maklumat tentang pakaian seperti nama dan jenis 

pakaian, harga dan huraian. Apabila pengguna menekan butang Buy This Item pengguna akan 

disambungkan terus ke laman web kedai atau jenama pakaian. Seterusnya, pengguna 

menekan butang Add To Compare, satu halaman pop-out akan muncul untuk membuat 

perbandingan (Rajah 5.4).  
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Rajah 5.4 

 

 

 

 

Rajah 5.5 

 

 

 
 

Apabila pengguna menekan butang Compare pada laman pop-out Rajah 5.4, pengguna akan 

disambungkan pada halaman perbandingan. Di halaman ini, pengguna akan dipaparkan 

perbandingan harga pakaian. 
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Rajah 5.6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Rajah 5.6 menunjukkan product filter iaitu pengguna menggunakannya untuk meniruskan 

pencarian kehendak pengguna. Pengguna perlu memilih kategori pakaian daripada 

hoodie(baju berhud), Dress(dres), Jeans, Jacket(jaket) dan Shirt(baju) dan lain-lain. Selepas 

itu, keputusan akan dipaparkan. 

 

6 KESIMPULAN 

 

Laman web perbandingan harga pakaian dijangka dapat membantu pengguna dan 

pelanggan melakukan perbandingan dengan lebih senang. Kemudahan ini m 

membolehkan pengguna membuat perbandingan harga oleh setiap gedung pakaian melalui 

sesebuah laman web. Melalui perbandingan harga, pengguna boleh merancang pembelian 

dengan membeli harga pakaian tersebut ketika promosi harga jualan murah. Laman web ini 

dibangun untuk digunakan pada semua jenis gajet seperti telefon mudah alih, tablet dan 

computer riba. Pengguna dapat mengakses fungsi yang terdapat pada laman web ini dengan 

lebih cepat dan di mana sahaja. Laman web ini juga mempunyai fungsi pencarian. Pencarian 

ini akan memudahkan pengguna untuk mencari pakaian yang lebih spesifik. Laman web ini 

mempunyai tiga jenama iaitu H&M, Cotton On dan Factorie. Ketiga-tiga jenama merupakan 

jenama kegemaran belia berumur diantara 13 hingga 28 tahun kerana golongan ini kerap 

membeli jenama pakaian yang dibuat perbandingan harga.   
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