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ABSTRAK
Tujuan projek ini adalah untuk membangunkan sistem e- ber: n web yang
melibatkan penjualan kamera. Tujuan utama sistem ini addlah untukSmenyediakan platform
bagi pengguna untuk membeli atau mencari produk ikehendaki mereka. Sistem ini
akan membantu menjimatkan masa pengguna u beliyproduk yang dikehendaki dan
juga memberikan pengguna penerangan tentang kftessebut. Dengan menjual dalam
bentuk e-dagang, ia akan membantu menjimat n memberikan membolehkan
penjual untuk memberikan harga yan& i ada pengguna. Sistem ini akan
dibangunkan menggunakan HT se 1 bahasa pengaturcaran dan phpMyAdmin
sebagai pangkalan data. Terdapat

pengguna biasa (pelangga%

1 PENG

Pada ' ara manusia membeli-belah telah berubah secara dramatik. Selain
embeli=belaht di kedai dan hipermarket , pengguna dapat membeli-belah melalui Internet

Ming-Hsiung Hsiao, 2008) Bilangan pengguna yang menggunakan Internet untuk membeli

is pengguna dalam sistem ini yang merupakan

a berdaftar (ahli)

b an dan perkhidmatan pengguna semakin meningkat. Disebabkan peningkatan
bilangan kedai atas talian di dalam masyarakat, jumlah orang yang membeli melalui kedai
akan berkurang. Pengguna membeli-belah melalui internet tidak hanya disebabkan oleh
kegunaan dan keseronokannya, tetapi juga oleh faktor-faktor lain seperti sifat pengguna,

faktor keadaan, pengalaman membeli-belah dalam talian yang terdahulu, dan kepercayaan
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dalam membeli-belah dalam talian (Monsuwe et.al, 2004) Contoh sifat pengguna adalah
umur pengguna. Ini adalah kerana, pengguna yang lebih muda lebih berminat dengan
penggunaan internet untuk mencari produk mereka. Faktor keadaan adalah seperti tekanan

masa, kekurangan mobiliti, jarak, keperluan untuk item khas. Pengguna juga dipengaruhi

datang. Untuk pengguna faktor kepercayaan adalah penting untuk

mereka akan membeli melalui internet atau tidak. Ini ada a reka akan
menanggung risiko apabila membeli melalui internet.

Kebaikan kedai atas talian adalah, melalui internet guna d menjimatkan masa
mereka. Pengguna dapat membeli produk yang dikeh mereka dengan satu klik di

laman web dan tunggu untuk kedatangan prod@k Kedai atas talian memberi

terhadap produk tersebui&

LAH

2 PENYAT%
Kini terdapat @ keda¥kamera. Kita boleh mencari kedai kamera di hampir semua pusat
memb

ah mereka hanya mempunyai model kamera yang tertentu sahaja. Pengguna

iap kedai kamera mempunyai jumlah inventori yang terhad. Ini

ghabiskan masa mereka mencari setiap kedai untuk model mereka kehendaki. Di
kes di mana kedai tidak mempunyai stok untuk model yang dikehendaki, pengguna
perlu mencari lagi di kedai kamera lain dan akan menghabiskan masa mereka bagi proses
pencarian tersebut. Pengguna juga susah untuk membuat perbandingan antara kamera di

kedai.
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Terdapat juga pelanggan yang tidak mengetahui tentang spesifikasi kamera yang
mereka ingin beli. Ini akan mengelirukan mereka semasa proses mencari kamera untuk
dibeli. Apabila mereka tidak jelas tentang spesifikasi kamera tersebut, mereka mungkin akan
menyesal apabila mereka membeli kamera tersbut apabila ia tidak memenuhi jangkaan

mereka.

3 OBJEKTIF KAJIAN

Usulan projek ini adalah untuk membina satu aplikasi ngan atan kamera
berasaskan web yang boleh membantu pengguna untuk cari sertadmembeli kamera yang

dikehendaki tanpa membuang masa mereka.

4 METOD KAJIAN

Metodologi yang digunakan dalam proj i odel air terjun. Model ini dipilih
disebabkan oleh ia sangat mudah ‘@ifahami dan digunakan. Dalam model ini, setiap fasa
perlu diselesaikan sebelum fasags boleh bermula dan tidak ada pertindihan dalam

alah berikut:

dilaksa emiua maklumat yang diperlukan untuk membina laman web ini akan
mp cl

asa Reka Bentuk
Fasa ini akan menggunakan maklumat yang dikumpul di fasa pertama. Tujuan fasa ini
adalah untuk mengenalpasti tindakan yang perlu diambil untuk membina reka bentuk untuk

laman web projek ini.
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4.3 Fasa Pelaksanaan
Fasa ini akan membuat kod yang diperlukan untuk membina laman web ini. Reka bentuk

yang dibuat di fasa kedua akan digunakan di fasa ini.

4.4 Fasa Ujian
Fasa ini akan menguji pengkodean yang telah dilakukan. Fasa ini akan me

jika terdapat kesilapan yang berlaku masa mengunakan laman web ter

4.4 Fasa Penyelenggaraan
Fasa ini akan melibatkan pengguna untuk menggunakangfaman webjini. Komen daripada

pengguna akan dikumpul dan untuk masalah yang ti enyelesaian akan disediakan

untuk mengatasi masalah tersebut.

5 HASIL KAJIAN \

oses pembangunan aplikasi e-dagangan peralatan

engikut objektif kajian yang telah diperkenalkan
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5.1 ANTARA MUKA UTAMA

Pengguna boleh memilih produk yang mereka berminat daripada halaman utama sistem ini.

Di halaman ini, setiap produk yang terdapat di dalam pangkalan data akan dipaparkan untuk

kegunaan pengguna.

HOME  sranD CATEGORIES ~ COMPARISON n = CART @)

s -,

-] YOUR TRAVEL BUDDY

. Canon 6D Mark Il Body
Sl TOP HIGHLIGHTS
= Canon EF-Mount
« Full-Frame Body

Price: RM 5000

Add To Cart

Price: RM 10000

Add To Cart
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5.2 ANTARA MUKA LOG MASUK AKAUN

Pengguna perlu log masuk ke dalam akaun mereka sebelum membeli produk daripada
sistem ini. Jika mereka tidak memasuki akaun mereka, mereka masih boleh tetap

memasukkan produk yang dikehendaki mereka ke dalam "cart" dan log masuk pa aktu

checkout.

HOME BRAND CATEGORIES COMPARISON n = CART @

Login Form

Email

Password

Create a new account?

5.3 ANTARA MUKA PENDAFTARAN A

Pengguna dikehendaki untuk men a iranya mereka berminat untuk membeli

produk tersebut. Selepas pendaft una boleh log masuk ke dalam akaun mereka.

HOME BRAND CATEGORIES  COMPARISO n ™ CART@ 2 10GIN
Registration For \
First Name Last Name

First Name Last Name
Address
Address
4
Postcod

mail Address

Password

Password

Re-enter Password

Re-enter Password

WAr=I11517 |8 Already have an account? Click here
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5.4 ANTARA MUKA PERBANDINGAN PRODUK

Pengguna boleh menggunakan fungsi perbandingan yang telah disediakan untuk
membanding antara dua produk. Fungsi ini akan memaparkan spesifikasi dua produk yang

telah dipilih untuk kegunaan pengguna.

HOME BRAND CATEGORIES  COMPARISON n W CART N
Select First Product Select Second Product
Canon 7D Mark Il Body M ‘ Nikon D850 Body

MODEL MODEL

Canon

NAME Canon 7D Mark Il Body E Nikon D850 Body
CAMERA MOUNT Canon EF & Canon EF-S MERA Nikon F-Mount
CAMERA FORMAT APS-C (Crop Body) AMERA FORMAT Full-Frame Body
MEGAPIXEL ‘ 20.2 MEGAPIXEL 45.7 MP

AF SYSTEM Aute nual, inuous Auto AF SYSTEM Multi-CAM 20K 153-Point

VIDEO MODE Full lideo at 60 fps. VIDEO MODE 8K Time-Lapse, Negative Digitizer Mode
LCD TYPE Q .04m-Dot ClearView Il LCD TYPE 3.2" 2.36m-Dot Tilting Touchscreen LCD
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5.5 ANTARA MUKA CART

Pengguna boleh memasuki halaman cart untuk menukar bilangan produk yang mereka
hendak beli. Selepas mereka memeriksa semula pilihan mereka, mereka boleh checkout

melalui butang yang telah disediakan. Sekiranya pengguna tidak log masuk kedal aun

mereka, sistem akan membawa mereka ke halaman log masuk dahulu.

HOME BRAND  CATEGORIES  COMPARISON ﬂ CART@

Cart Checkout
Action Product Image Product Name Quantity Pl I
m Canon 6D Mark Il Body i 2000 Go0
E Q
canant

Canen 5D Mark |V Body 000 30000

Canon 7D Mal \ 8000 32000
\g Total : $ 67000
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6 KESIMPULAN

Secara keseluruhannya, sistem ini dijangka untuk membantu pengguna untuk mencari

peralatan kamera dengan lebih sedang dengan menggunakan fungsi yang telah disediakan.

kamera tersebut sebelum membeli. Namun sistem ini juga masih me

kelemahan yang boleh dibaiki pada masa depan supaya sistem 4

pengguna dengan lebih mendalam.

7 RUJUKAN

Ming-Hsiung Hsiao (2008) Shopping mode 1 store shopping versus e-
shopping.
https://pdfs.semanticscholar.org/fhOt/ 19939d55f08e0b30c96d97022.pdf

Ton"ita Perea y Monsuwe’, Benedi aert and Ko de Ruyter (2004) What drives
consumers to shop onling?

https://cris.maastrich Q-ﬁﬁ .Al/portal/files/1699965/guid-0aab098f-f6bS-4e76-

hi Das (2017) Online shopping vs offline shopping : A

ibbee, The World Wide Web As An Information Resource: Pitfalls and Potential
http://web.simmons.edu/~chen/nit/NIT%2796/96-151-Kibbee.html.Retrieved
Oct17,2017




PTA-FTSM-2018-114

Justin Smith, How Does an eCommerce Website Work and What is an eCommerce

Website? https://www.outerboxdesign.com/web-design-

articles/ecommerce_websites. Retrieved Oct 30, 2017.

information-technology-essay.php. Retrieved Oct 30, 2017.

Gary Marshall (28th September 2017), HT at it it?

http://www.techradar.com/news/internet/web/html5-w Retrieved

Oct 30, 2017.

10





